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Ο Αντωνιάδης Ιωάννης είναι Καθηγητής και Πρόεδρος του Τμήματος Διοικητικής Επιστήμης 

και Τεχνολογίας του Πανεπιστημίου Δυτικής Μακεδονίας, με αντικείμενο Εταιρική 

Διακυβέρνηση αποδοτικότητα και επενδύσεις. Έχει σπουδάσει Αγροτική Οικονομία, 

Οικονομικά και Εταιρική Διακυβέρνηση στο Αριστοτέλειο Πανεπιστήμιο Θεσσαλονίκης και 

Οικονομικά και Marketing στο Πανεπιστήμιο του Reading στο Ην. Βασίλειο. Ακόμη έχει 

εργαστεί ως σύμβουλος επιχειρήσεων σε θέματα στρατηγικής και επενδύσεων στον 

πρωτογενή και δευτερογενή τομέα, αλλά και ως αξιολόγητης επενδύσεων και 

χρηματοδοτήσεων μικρομεσαίων στον τραπεζικό τομέα.  

Διδάσκει σε προπτυχιακό και μεταπτυχιακό επίπεδο  μαθήματα που αφορούν την Εταιρική 

Διακυβέρνηση και την Εταιρική Κοινωνική Ευθύνη, το Blockchain, το Ψηφιακό Marketing, και 

την Στρατηγική Ανάπτυξης και Χρηματοδότησης Nεοφυών Επιχειρήσεων (Startups). Ακόμη 

επιβλέπει την εκπόνηση διδακτορικών διατριβών σε θέματα σχετικά με Διοίκηση και 

Οργάνωση στο Δημόσιο  και Ιδιωτικό Τομέα, Διακυβέρνηση, Τεχνολογία και Marketing.  

Τα ακαδημαϊκάk του ενδιαφέροντα και το δημοσιευμένο του επιστημονικόk έργο 

περιστρέφονται γύρω απόk θέματα στρατηγικής επιχειρήσεων και εξωστρέφειας, τη σχέση 

των δομών της Εταιρικής Διακυβέρνησης και αποδοτικότητας των επιχειρήσεων, και το 

ηλεκτρονικόk marketing και τα social media, και τη χρήση νέων τεχνολογιών, με έμφαση στην 

τεχνολογία του blockchain στο marketing, τη διοικηση των επιχειρησεων και την 

διακυβέρνηση επιχειρήσεων και οργανισμών. Έχει δημοσιεύσεις σε διεθνή επιστημονικά 

περιοδικά, συλλογικούς τόμους βιβλίων και διεθνή επιστημονικά συνέδρια με κριτές, και 

είναι κριτής σε διεθνή επιστημονικά περιοδικά και μέλος στο editorial board επιστημονικών 

περιοδικών, όπως του Corporate & Business Strategy Review και του Journal of Markeing 

Management.   

Τέλος έχει διατελέσει Διευθυντής του ΠΜΣ Ηλεκτρονικό Επιχειρείν και Ψηφιακό Μάρκετινγκ 

που διοργανώνει το Τμήμα Διοικητικής Επιστήμης και Τεχνολογίας και είναι Πρόεδρος του 

Τμήματος για την τελευταία διετία.  



 

Επιστημονικές Δημοσιεύσεις – Ετεροαναφορές :  

• Google Scholar : https://scholar.google.gr/citations?user=HJbnhMMAAAAJ&hl=el  

• Scopus : https://www.scopus.com/authid/detail.uri?authorId=57194003875  

• Orchid : https://orcid.org/0000-0002-5008-2935  
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